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e Misszio: minél tobben ismerjék meg a
Tiszavolgye termékeit, szolgaltatasait.
Megélhetést nyujthasson a helyi
vallalkozoknak.

e Vizio: Magyarorszag lakossaganak hat
szazaleka Tiszamenti termékeket
fogyaszt.




Termékkor:

e Tartos termékek (lekvarok, konzervek stb.)[]

 Engedélykoteles termékek (palinka,
alkoholos italok)

e Kézmuvesipari termékek

 Utazas és az ehhez kapcsolodo
szolgaltatasok, programok

e Kulonleges kezelést igényld termeékek: friss
zOldseégek, gytimolcsok, husok, sajtok, egyéb
tejtermékek

e —————



Elonyok:

* magas hozzaadott értéktiek

e jellemzd a fogyasztok ,haztol az
igazi” jellegh megjeldlése

e altalanos személyes élmények a
fogyasztoknal, nosztalgiakeresés

e a piaccal mar korabban
elfogadtatott termékek (Szatmari
szilva; Nagykorui cseresznye )
jelenléte

 bels6 (orszagos) felhasznalas
gazdasagi elonyei

e —————

Termekek leirasa:

Hatranyok:

a magas munkaero6 és alapanyag
felhasznalas miatt magas

o+ o -

szezonalitas, koérnyezeti fliggdseg
és az ebbél adodo ellatasi
nehézségek

ingadozo minoség

altalaban nincs egyedi megjeldlés,
csomagolasbeli kulénbség a
,konvencionalis” termékekto6l

szuk termékskala, egyedi
Otletektdl mentes termékek

nincs kiemelkedo6 kuilonbség a
termékek beltartalmat tekintve az
orszag mas részein, vagy mas
orszagokban készult termékektol




’
L ]
o

ElsOdleges célcsoport:

2 no
?2 40-60 éves

? autoval vagy
tomegkozlekedéssel kozlekedik

? nosztalgiaélményt keres

2 odafigyel vasarlasaira (tudatos)

2 kis értékl, de rendszeres
vasarlasok

? arérzékeny

2 nehezen befolyasolhato

2 ,haztol az igazi” jellegu
vasarlasi szokasok

prf Celcsoport meghatarozasa:

Masodlagos célcsoport:

?

?

no

30-40 éves

nagyértékl egyszeri vasarlasok
autoval kozlekedik

Internet fogyaszto
minOséget, kuilbnlegességet
keres

nem arérzékeny

koénnyen befolyasolhato
,haztol az igazi” jellegl
vasarlasi szokasok

Tarpa, 2008. marcius 17. ani ‘



Marketingstrategia:

? Apro, atgondolt lépésekre alapulo program
? Hosszutavu marketing stratégia
? Csak a célkozonségunket célzo reklamkiadasok

? Folyamatos kereskedelmi megkeresések kis €és
nagykereskedelmi szinten

? Szemeélyes kapcsolatkeresés a fogyasztokkal

?» Webmarketing (mérhet0, célozhat6, olcson
fenntarthato)

? Az  életérzés”’ értékesitése, mely magaban foglalja a
tajat, a szolgaltatasokat, a termékeket

Tarpa, 2008. marcius 17. ani ‘



' Vedjegy és kozos megjelenés a piacon

e A fogyasztok iranyitott vasarlasa

o Osszetartozas jelképezése
 MarketingkoOltségek 6sszpontositasa

* A logisztikai koltségek csokkentése

e A piackeresés koltségeinek csokkentése
 Egyedi képviselet termékeink szamara

e Alacsony bekerulési koltségek

e Szabad piackeresés, marketing lehet6sége
e Mennyiségi és minoségi megjelenés

e —————




A vedjegy mukodese

A védjegy lehetéségnek tekinthet6, mely képviseletet
nyujt tagjai szamara, de a tag aktivitasa, illetve
termeékei keresetsége alapjan fejlodik piaca.

A védjegy célja a k6zos megjelenés fenntartasa,

reklamozasa, piackeresés a védjegy felhasznaldinak
termeékei részére.

* Onsegélyezd szervezet, melynek tagjai 6nmagukat
reklamozzak. Sajat termékeiket, szolgaltatasaikat
arusitjak. Nem megoldast nyqjt, hanem lehetdséget.

e A kialakitas eldnyei:

. belathato célok
. szemeélyes motivacio
. vallalashoz kotott szolgaltatasok.

e —————






W' [ Miért ez a neve a védjegynek?

e A Szovetség az El6 Tiszaért Egyestilet neve

e Képviseli a tertiiletet ahonnan a termékek
szarmaznak

e pozitiv a jelentése

e plusz informaciot ad, mely értelmezhet6
minoségkent is

e konnyen megjegyezhetd

e egyedi

e rovid, tOmor

L —————
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"Az ,El6 Tisza” megnevezés mint jelkép

« El6 hagyomanyok a Tisza mentén
e Az élet tamogatasa a Tisza mentén
» Eletet adunk a fogyasztéonak
 Frissesség, aktivitas

e Erzés, élmény (életet ad)

e Az élet forrasa”

* Az Alf6ld egy unalmas sivatagos terulet,
hacsak nincs benne a Tisza. Az El6 Tisza.

e Ez igazi €l6 termék

L —————



Mit kinal a védjegy?

e Ko6z0s megjelenést

e Garantalja a termékek szarmazasat
 Elismertséget szerezhet a Tisza mentének

e Megjelenést a WWW.ELOTISZA.HU weboldalon
e Reklam koltségcstkkentést

e Tara, szallas, szolgaltatas és termékajanlas a weboldalon
keresztul

e Kedvezményes reklamhordozo (szorolap, névjegykartya stb.)
készitetés az egyesuleten keresztul

e Megjelenés az egyesulet rendezvényein, kiallitasi lehetdség az
egyesulettel

e Szorolap elhelyezési lehet6ség az egyestulet partnereinél
» Erdekképviselet a védjegy visel6i szamara

L —————
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..... Az apparatus tagjainak feladata

A szervezet tagjai altal készitett termékek és
nyujtott szolgaltatasok népszerasitése

A szervet tagjainak segitése, informacioellatasa,
szaktanacsolasa

A mukodes koltségeinek fedezete:
tagdij
szolgaltatas alapjan szamlazott jutalék

kiemelt ajanlatokbodl szarmazo
reklambevételek

palyazatok

L —————



A védjegy megismertetése a
termelokkel, szolgaltatokkal

Forumok szervezeése

e Az Odnkormanyzaton keresztil szervezett 10-
20 f6s forumok.

e A forum célja: felhivni a figyelmet a
vendégasztalra €és a kistermeldi lehet6ségekre,
illetve a védjegyre.

Szemeélyes megkeresések

* A forumokon megszerzett listak lelatogatasa.
Onkormanyzatok megkeresése, aktivizalasa.

L —————



Marketing

Turisztikai szolgaltatasok reklamozasa:
Fesztivalok, szallasok, szolgaltatasokra épitett kampany
 Bannerrek turisztikai portalokon.

e Tourinform irodakban, latogatottabb
veédjegyfelhasznaloknal szorolaptarto allvany és
szorolapelhelyezés

e Ideje: 2008 julius-agusztus

Tajtermékek reklamozasa:
 Bannerek a célkézonseég altal latogatott oldalakon.
* Rendezvényeken, fesztivalokon sajat stand allitas.
» Boltpolcokon El16 Tisza polcrész megjelenéssel
e Ideje: 2008 oktober-december

L —————
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Piackereseés

Turisztikai szolgaltatasok

Folyamatos kiajanlas utazasi irodak felé

Ismertetd turak szervezése utazasi irodaknak, médianak
Egyedi turaajanlatok kialakitasa

Tajtermékek

Nagykereskedelmi rendszer kialakitasa a logisztikai koltségek
csokkentésére

Kis és nagykereskedelmi partnerek keresése, kozponti
ellatasa

Ko6zos fellepés a boltok polcain
E16 Tisza francise rendszer kialakitasa

L —————
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Osszefoglalas

e kis piaci rés

e nemzetko6zi tendenciak befolyasoljak a
piacunkat

e lassan er6s6do kereslet

e lassu, hosszu tava, megfontolt fejlesztés

 nagy munkaerd raforditas, kitarto munka

e Osszefogas

A védjegy elismertetése

L —————



